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Rozwdj rynku: Zabawki i sprzet sportowy (CN 95) —
2015-2025

Wprowadzenie

Handel zagraniczny Unii Europejskiej produktami objetymi dziatem 95 Nomenklatury Sca-
lonej (,Zabawki, gry i przybory sportowe; ich czesci i akcesoria”) przeszedt w latach 2015-
2025 gteboka transformacje. Wartos¢ zaréwno eksportu, jak i importu wzrosta o blisko
potowe, jednak struktura wymiany, kierunki geograficzne i znaczenie poszczegoélnych seg-
mentow produktowych ulegly istotnym przetasowaniom. W niniejszym raporcie
analizujemy te zmiany, opierajac sie wytgcznie na danych z dashboardu handlowego, i
wskazujemy gtowne dynamiki, jakie uksztattowaty ten rynek.

Silny wzrost obrotéw przy pogtebiajacym sie deficycie
handlowym

Wartos¢ handlu rosSnie szybciej niz wolumen, co wskazuje na
wzrost cen i przesuniecie w kierunku drozszych produktow

W catym dziesiecioleciu eksport UE wzrést z 5,84 mid EUR do 8,59 mid EUR (+47,2%),
podczas gdy wolumen zwiekszyt sie jedynie o 8,2%, z 418,2 tys. ton do 452,7 tys. ton.
Jednostkowa cena eksportowa podskoczyta z 13 964 EUR/t do 18 985 EUR/t (+36,0%).
Po stronie importu wartos¢ zwiekszyta sie z 14,53 mid EUR do 21,40 mid EUR (+47,3%),
przy wzroscie wolumenu o 53,9% (z 1,50 min ton do 2,31 min ton) i spadku Sredniej ceny
0 4,3% (z 9 685 EUR/t do 9 265 EUR/t). Dane te pokazujag, ze unijny eksport staje sie
coraz bardziej wartosciowy w przeliczeniu na tone — prawdopodobnie przesuwa sie w stro-
ne drozszego sprzetu i marek premium — podczas gdy import, cho¢ drozejgcy w niektérych
kategoriach, jest ciggniety przez tanszy wolumen towaréw masowych, zwtaszcza z Chin.
Zrédio: przeglad handlu.

Deficyt handlowy UE zwieksza sie o blisko potowe, napedzany
przede wszystkim importem z Chin

Ujemne saldo wymiany powiekszyto sie z —8,69 mld EUR w 2015 r. do -12,80 mild EUR w
2025 r. (+47,3% pogorszenia). Za ten stan odpowiada struktura importu — Chiny, gtéwny
dostawca, zwiekszyty swojg wartos¢ importowg z 10,43 mid EUR do 15,96 mild EUR
(+53,1%), utrzymujac dominacje. Koncentracja dostawcOw po stronie importu pozostata
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bardzo wysoka: indeks Herfindahla-Hirschmana (HHI) wzrést z 5 280 do 5 686 (+7,7%), co
w duzej mierze odzwierciedla rosnacy udziat Chin. Z kolei eksport UE jest wyraZnie mniej
skoncentrowany — HHI oscyluje wokdét 1 000 — i rozktada sie na wiele rynkéw. Dane o kon-
centracji.

Przebudowa kierunkéw handlu: od dominacji Chin do
dywersyfikacji dostaw i ekspansji eksportowej

Import z Chin dominuje, ale rola Wiethamu i Indii roSnie w szybkim
tempie

Mimo utrzymujgcej sie supremacji Chin, zmiany w tancuchach dostaw sg widoczne. Import
z Wietnamu eksplodowat z 132 min EUR do 792 min EUR (+500,3%), a z Indii wzrést ze
56 min EUR do 132 min EUR (+133,1%). Jednoczes$nie Zjednoczone Krolestwo, drugi nie-
gdys dostawca, odnotowato spadek wartosci importu o 60,1% (z 1,44 mid EUR do 0,57
mld EUR), co jest efektem brexitu — gwattowny regres nastgpit w 2021 r., gdy wartos¢
spadfa z 1,68 mild EUR (2020) do 0,52 mld EUR (2021). Wart odnotowania jest tez wzrost
importu ze Standéw Zjednoczonych (+24,8%) i Tajlandii (+58,6%). Dane o gtéwnych partne-
rach importowych.

Eksport UE korzysta na popycie z USA i Szwajcarii, natomiast traci
rynek rosyjski

Po stronie eksportu najwazniejszym odbiorcg pozostato Zjednoczone Krolestwo (1,99 mid
EUR w 2025 r., +39,5%), jednak jego dynamika byta nizsza niz rynkdw pozaeuropejskich.
Eksport do USA wzrést z 0,72 mld EUR do 1,30 mld EUR (+80,0%), a do Szwajcarii z 0,57
mld EUR do 0,99 mld EUR (+74,7%). Katastrofalnie zachowat sie kierunek rosyjski: w
2022 r. wartosc eksportu runeta z 0,53 mld EUR (2021) do 0,19 mild EUR, by w 2025 r.
osiggnac 0,12 mid EUR (-67,8% w catym okresie). To bezposredni skutek sankcji natozo-
nych po agresji na Ukraine. Eksport do Chin pozostat w zasadzie stabilny (+5,9%),
natomiast Australia zanotowata spadek o 20,1%. Dane o gtébwnych partnerach eksporto-

wych.

Wewnatrzunijne centra handlowe: Holandia i Polska zyskujga na
Znaczeniu

Wsrod panstw cztonkowskich dominuja huby logistyczne i produkcyjne. Najwiekszym im-
porterem byta Holandia — warto$¢ jej importu wzrosta z 3,87 mld EUR do 6,01 mld EUR
(+55,2%), co w znacznej mierze odzwierciedla efekt tranzytu. Bardzo dynamicznie rozwijat
sie import Polski — z 0,40 mld EUR do 1,18 mld EUR (+196,6%). Rowniez Hiszpania
(+89,1%) i Francja (+54,8%) zwiekszyty zakupy. Po stronie eksportu ponownie przodujg
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Niemcy (1,31 mld EUR) i Holandia (1,10 mid EUR, +81,2%), a Polska odnotowata wzrost o
107,5% (do 0,46 mld EUR). Specjalizacja w produkcji débr dziatu 95 najsilniej zaznacza
sie na Malcie (RSCA 0,75), w Czechach (0,46) oraz w Grecji (0,37); Holandia (0,19) i
Polska (0,17) réwniez maja dodatni wskaznik specjalizacji, co potwierdza ich rosnaca role
w sektorze. Dane o gtébwnych reporterach i specjalizaciji.

Segmenty produktowe: gry wideo i sprzet sportowy liderami
wzrostu, ale zrédtem zmiennosSci

Gry wideo (9504) — najwiekszy i najbardziej zmienny segment
importu

Segment konsol i urzadzen do gier wideo (CN 9504) odpowiada za nieproporcjonalnie
duzag czes¢ wahan w catym handlu. Warto$¢ importu wzrosta z 4,25 mid EUR (2015) do
6,61 mld EUR (2025), ale po drodze zanotowata skokowy wzrost do 8,63 mid EUR w 2023
r., po czym gwattownie spadta do 5,17 mld EUR w 2024 r., by znéw odbi¢. Jednostkowa
cena importowa potrafita zmieniac sie z 26 524 EUR/t w 2025 r. do 41 730 EUR/t w 2023 r.
Towarzyszyty temu szoki cenowe: w 2022 r. doszto do bezprecedensowego wzrostu ceny
importowej z Chin o 44,5% wzgledem poziomu bazowego (przy niezwykle wysokim
wskazniku anomalii 14,6). Eksport gier wideo urést z 1,21 mid EUR do 2,24 mild EUR
(+84,9%), przy czym wzrost ten napedzany byt gidbwnie wzrostem cen jednostkowych (z
23,4 tys. EUR/t do 42,9 tys. EUR/t). Poréwnanie segmentéw produktowych i szoki ceno-
we.

Sprzet sportowy (9506) i zabawki (9503) - stabilny wzrost przy
rosnacych cenach jednostkowych

Import artykutéw sportowych (9506) zwiekszyt wartos¢ z 3,29 mid EUR do 5,19 mid EUR
(+57,8%), a eksport z 1,68 mld EUR do 2,58 mld EUR (+53,6%). Ceny jednostkowe w im-
porcie pozostawaty relatywnie stabilne (4 859-6 465 EUR/t), natomiast w eksporcie rosty z
10 531 EUR/t do 12 677 EUR/t. Zabawki (9503) to drugi co do wielkosci segment: import
wzrést z 5,59 mld EUR do 7,33 mld EUR (+31,1%), eksport z 2,10 mid EUR do 2,71 mid
EUR (+29,0%). Srednia cena importowa zabawek wahata sie od 8 637 EUR/t do 11 488
EURI/t, co odzwierciedla zmienno$¢ kosztow i kurséw walut. W obu przypadkach dynamika
wolumenu byta dodatnia, ale ponownie wzrost wartosci eksportu przewyzszat wzrost wolu-
menu, co Swiadczy o przesuwaniu sie unijnego eksportu w strone drozszych produktow.

Eksport wyposazenia parkéw rozrywki (9508) dynamicznie ro$nie

Maty objetosSciowo, ale wyraznie rosnacy segment wyposazenia parkow rozrywki i we-
drownych cyrkéw (9508) odnotowat wzrost wartosci eksportu z 0,40 mid EUR do 0,72 mid
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EUR (+80,0%), przy wzroscie ilosci z 30,3 tys. ton do 34,3 tys. ton i wyraznym podniesie-
niu ceny jednostkowej z 13 205 EUR/t do 21 010 EUR/t. Import w tym segmencie takze sie
podwoit — z 71,8 min EUR do 145,9 min EUR. To sugeruje rosngce inwestycje w infrastruk-
ture rozrywkowa na catym Swiecie, na ktorych korzystajg europejscy producenci.

Podsumowanie

Handel UE produktami dziatu 95 w latach 2015-2025 charakteryzowat sie szybkim wzro-
stem wartosci, napedzanym zaréwno rosngcym popytem, jak i inflacjg cen jednostkowych
w eksporcie. Deficyt handlowy pozostat gteboki i pogtebit sie gtéwnie za sprawg dominuja-
cego importu z Chin, cho¢ dywersyfikacja dostaw na korzy$¢ Wietnamu i Indii powoli po-
stepuje. Po stronie eksportu doszio do wyraznego zwrotu ku rynkom rozwinietym (USA,
Szwajcaria) przy jednoczesnym zatamaniu sprzedazy do Rosji. Wewnatrz Unii wytonity sie
wyrazne centra — Holandia jako brama importowa, Niemcy i Polska jako wazni eksporte-
rzy. Na poziomie produktowym najwieksze wahania generowat segment gier wideo, pod-
czas gdy sprzet sportowy, zabawki i wyposazenie parkow rozrywki rosty stabilniej, potwier-
dzajac, ze unijny sektor ,zabawek i sportu” pozostaje jednym z filaréw handlu detalicznego
| rekreacyjnego w relacjach z krajami trzecimi.

Wygenerowano 2026-07-24 na podstawie danych z tradedashboard.eu

Raport wygenerowany maszynowo: przyspiesza analize cztowieka, cho¢ czasami moze jg
wprowadzi¢ w btad. Nigdy nie moze jej w petni zastgpic.

Jesli potrzebujesz porady dotyczacej europejskiej polityki handlowej lub reprezentacii
Twoich interesow w Brukseli, nie wahaj sie skontaktowaC ze mng pod adresem sup-
port@tradedashboard.eu. Znajdziesz moje CV pod tym adresem.
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