. EU TRADE EXPLORER

Rozwdj rynku: Wyroby ceramiczne (CN 69) — 2015-
2025

Introduction

Niniejszy raport analizuje handel zagraniczny Unii Europejskiej wyrobami ceramicznymi
objetymi dziatem 69 Nomenklatury Scalonej (CN) w latach 2015-2025. Na podstawie da-
nych rocznych dotyczacych wartosci, wolumenu i cen jednostkowych, struktury geograficz-
nej oraz segmentacji produktowej, identyfikujemy gtéwne dynamiki rynkowe: rosnaca role
cen w napedzaniu wartosci eksportu, gwattowny wzrost importu z Azji, postepujaca spe-
cjalizacje unijnej produkcji oraz wstrzasy geopolityczne wpltywajace na kierunki wymiany.
Wszystkie przywotywane dane pochodzg z interaktywnych zestawien Trade Dashboard,
gdzie czytelnik moze pogtebic analize.

1. Od wolumenu do wartosci — inflacja cenowa gtéwnym
motorem handlu ceramika

1.1. Eksport ro$nie wartoSciowo mimo spadku tonazu, napedzany
wyzszymi cenami jednostkowymi

Wartos¢ unijnego eksportu ceramiki do krajéw spoza UE wzrosta z 7,79 mld EUR w 2015
r.do 9,17 mld EUR w 2025 r. (+17,8%), osiggajac szczyt 10,54 mld EUR w 2022 r. Jedno-
czesnie wolumen wywiezionych towaréw skurczyt sie z 12,3 min ton do 9,2 min ton
(-25,2%). Srednia cena jednostkowa skoczyta 0 57,5% — z 632,8 EUR/t do 996,6 EURIt.
Caly przyrost wartosci eksportu jest zatem efektem wyzszych cen, nie zwiekszonej masy
towarowej (zob. General Overview).

1.2. Import nabiera tempa — rosng zarowno wartosé, jak i
wolumen, ceny pozostaja stabilne

Import ceramiki spoza UE zwiekszyt sie wartoSciowo o 62,4% (z 2,98 mid EUR do 4,83
mld EUR), a iloSciowo az o 74,4% (z 2,38 min ton do 4,15 min ton). Przecietna cena im-
portowa obnizyta sie nieznacznie — z 1251 EUR/t do 1165 EUR/t (-6,9%). Odmiennie niz
w eksporcie, 0 wzroscie importu decyduje przede wszystkim zwiekszony wolumen dostaw,
co odzwierciedla silng konkurencje cenowg dostawcow spoza UE.
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1.3. Nadwyzka handlowa topnieje, ale UE umachia pozycje
eksportera netto

Saldo handlowe zmniejszyto sie z 4,81 mld EUR do 4,34 mld EUR (-9,8%), poniewaz im-
port rost szybciej niz eksport. Wskaznik zalezno$ci netto od importu (Net Import Reliance)
pogtebit sie z -7,1% do -20,6%, co przy wzroscie stopy eksportowej (export propensity) z
16,6% do 35,1% oznacza, ze unijna ceramika jest coraz silniej zorientowana na rynki za-
graniczne, a krajowa produkcja w coraz wiekszym stopniu zaspokaja globalny popyt
(szczegoty: Vulnerability).

2. Przesuniecia geograficzne i rosngca koncentracja dostaw

2.1. Chiny dominuja w imporcie, Indie i Serbia zyskuja udziaty

Udziat Chin w unijnym imporcie wzrést z 41,2% do 46,3% (wartos¢: 1,23 mld EUR - 2,24
mld EUR, +82,6%). Drugie miejsce zajmuje Turcja (0,51 mid EUR, +61,5%), a trzecie In-
die, ktérych dostawy zwiekszyly sie o 467,5% — do 0,36 mld EUR. Znaczgco wzrosty
réwniez przywozy z Serbii (+199,8%) i Ukrainy (+229,1%). Dane te obrazujg strukture naj-
wiekszych partneréw importowych.

2.2. Eksport traci tradycyjne rynki, umacnia sie w USA i Izraelu

Stany Zjednoczone staly sie najwiekszym odbiorcg (1,86 mid EUR w 2025 r., +61,0%),
podczas gdy eksport do Wielkiej Brytanii oscylowat wokét 1,0 mld EUR (-9,8% w skali
dekady). Dostawy do Arabii Saudyjskiej spadty o 48,9%, a do Rosji az o 64,6%, co wigze
sie z sankcjami i przebudowa tancuchéw dostaw. Dwucyfrowe wzrosty odnotowano m.in.
w Izraelu (+78,8%) i Maroku (+83,4%). Koncentracja eksportu (HHI) pozostata umiarkowa-
na (588 - 680), natomiast po stronie importu HHI wzrést z 2047 do 2435, wskazujgc na
duzg i rosngca zaleznosc od kilku dostawcéw (Concentration).

2.3. Wewnatrz UE: potudnie eksportuje, pétnocny zachéd importuje

Gtéwnymi unijnymi eksporterami sg Wiochy (2,50 mld EUR), Hiszpania (2,59 mid EUR) i
Niemcy (1,58 mld EUR). Austria odnotowata spadek wartosci eksportu o 37,5%. Najwiece;j
importujg Niemcy (0,99 mld EUR), Holandia (0,61 mld EUR) i Belgia (0,47 mld EUR). Na
wyrdznienie zastuguje Polska, ktérej import wzrést o 224,4% (do 0,38 mild EUR), co
odzwierciedla jej rosngca role logistyczng i budowlang w regionie (Top Reporters).
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3. Strukturalna ewolucja — od ceramiki masowej do
wyrobow wysokiej techniki

3.1. Produkcja unijna: mniej ton, ale znacznie wyzsza wartos¢
jednostkowa

Fizyczny wolumen produkcji ceramiki w UE spadt z 16,7 mld ton (2003 r.) do 5,7 mid ton w
2024 r. (-65,7%), podczas gdy jej wartos¢ wzrosta z 15,0 mld EUR do 25,5 mid EUR
(+69,8%). Srednia cena producenta poszybowata z 0,90 EUR/t do 4,44 EUR/t. To wyrazny
sygnat, ze europejska ceramika odchodzi od niskomarzowych wyrobéw budowlanych na
rzecz produktow o wysokiej wartosci dodanej (Production Volumes).

3.2. Segmenty eksportu — najszybciej drozeja wyroby techniczne i
oghiotrwate

Najwiekszym segmentem eksportu pozostajg ptytki ceramiczne (CN 6907) — 4,54 mid
EUR w 2025 r., jednak ich cena jednostkowa wzrosta nieznacznie (693 EUR/t). Zdecydo-
wanie wyzsze ceny osiggajg wyroby ogniotrwate (CN 6902: 1,90 tys. EUR/t), ceramika la-
boratoryjna i techniczna (CN 6909: 24,7 tys. EUR/t) oraz pozostate artykuty ceramiczne
(CN 6914: 2,90 tys. EUR/t). Te kategorie o niewielkiej masie odpowiadajg za rosngca
czes¢ wartosci eksportu, napedzajac srednig cene w catym dziale (szczegotowe dane:
Product Compare).

3.3. Specjalizacja krajow — Portugalia, Wtochy i Hiszpania liderami
przewag

W 2025 r. najwyzszy wskaznik ujawnionej symetrycznej przewagi komparatywnej (RSCA)
dla ceramiki odnotowaty Portugalia (0,55), Wiochy (0,47), Hiszpania (0,45), Butgaria (0,38)
i Polska (0,19). Kraje pétnocnej i zachodniej Europy, takie jak Irlandia (-0,99), Malta (-0,80)
czy Finlandia (-0,65), pozostajg poza tym sektorem. Ta geograficzna koncentracja produ-
centow odzwierciedla trwate przewagi lokalizacyjne i tradycje przemystowe
(Specialisation).

3.4. Wstrzasy cenowe — Brexit, wojna i gwattowne zmiany na

rynkach

Analiza wstrzgsow ujawnia kilka gwattownych zdarzen cenowych:

* W 2017 r. cena eksportu do Wielkiej Brytanii skoczyta o 47,3%, przy rbwnoczesnym
spadku wolumenu (efekt niepewnosci zwigzanej z Brexitem).

W 2022 r. cena importu z Ukrainy wzrosta o 52,6%, co bezposrednio wynikato z
zaklt6cen wojennych.
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* W tym samym roku cena eksportu do USA podskoczyta o 40,7% przy spadku ilosci, co
moze Swiadczy€ o przesunieciu popytu w kierunku drozszych wyrobdéw.

* Najsilniejszy wstrzgs dotknagt import z Zjednoczonych Emiratéw Arabskich w 2019 r.,
gdy cena jednostkowa wzrosta o 235,9% — prawdopodobnie skutek zmiany struktury
asortymentowej. Zestawienie tych zdarzen dostepne jest w zaktadce Volatility &
Shocks.

Conclusion

W latach 2015-2025 unijny handel wyrobami ceramicznymi przeszedt gteboka transforma-
cje. Eksport rost wartoSciowo wytgcznie dzieki systematycznemu wzrostowi cen, przy jed-
noczesnym spadku masy towarowej — to efekt przechodzenia od tanich produktéw bu-
dowlanych do drogich wyrobéw technicznych i sanitarnych. Import natomiast zwiekszat sie
zaréwno wartosciowo, jak i ilosciowo, napedzany chinska konkurencjg i dynamicznym
wzrostem dostaw z Indii. UE utrzymata silng pozycje eksportera netto, ale szybko rosnacy
import i skupienie dostaw na jednym kraju stwarzajg potencjalne ryzyka. Wstrzgsy geopoli-
tyczne — Brexit, wojna na Ukrainie, sankcje na Rosje — wywotaty gwattowne przesuniecia
cen i przekierowanie handlu. Strukturalnie europejska ceramika ewoluuje w strone produk-
tow zaawansowanych, co wymaga dalszych inwestycji w innowacje i efektywnosc¢, aby
zachowac konkurencyjnos¢ na globalnym rynku.

Wygenerowano 2026-07-24 na podstawie danych z tradedashboard.eu

Raport wygenerowany maszynowo: przyspiesza analize cztowieka, cho¢ czasami moze jg
wprowadzi¢ w btad. Nigdy nie moze jej w petni zastgpic.

Jesli potrzebujesz porady dotyczacej europejskiej polityki handlowej lub reprezentacii
Twoich interesow w Brukseli, nie wahaj sie skontaktowaC ze mng pod adresem sup-
port@tradedashboard.eu. Znajdziesz moje CV pod tym adresem.
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