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Evolutia pietei: Produse ceramice (CN 69) — 2015-2025

Introducere

Capitolul 69 din Nomenclatura Combinata acopera o gama larga de produse ceramice, de
la caramizi si placi de pavaj pana la obiecte sanitare, articole de masa si produse refracta-
re. In perioada 2015-2025, comertul exterior al Uniunii Europene cu aceste marfuri a
cunoscut o transformare profunda: cresterea valorii exporturilor a fost alimentata aproape
exclusiv de majorarea preturilor, in timp ce importurile au explodat cantitativ, dar au
devenit mai ieftine pe unitate. In paralel, hartile partenerilor comerciali s-au redesenat
semnificativ, sub impactul geopoliticii si al dinamismului unor economii emergente. Analiza
de fata isi propune sa descrie si sa interpreteze aceste miscari, sprijinindu-se exclusiv pe
datele puse la dispozitie de platforma Trade Dashboard.

Dubla viteza in comert: scumpirea exporturilor
compenseaza prabusirea volumelor, in timp ce importurile
se umfla cantitativ

Exporturile valorice au avansat cu 17,8% exclusiv pe seama
preturilor, volumul scazand cu un sfert

Valoarea exporturilor extra-UE de produse ceramice a urcat de la 7,79 miliarde EUR in
2015 la 9,17 miliarde EUR in 2025, un castig de 17,8% (date generale comert). In acelasi
interval, cantitatea exportata s-a contractat cu 25,2%, de la 12,31 milioane tone la 9,21 mi-
lioane tone. Rezultatul este o0 majorare accentuata a pretului unitar al exporturilor, de la
632,8 EURI/tona la 996,6 EUR/tona (+57,5%). Altfel spus, intreaga crestere a incasarilor a
venit din orientarea catre produse mai scumpe si din majorarea preturilor, nu din cresterea
volumului fizic livrat.

Importurile au crescut puternic datorita volumelor (+74,4%), pretul
mediu de import coborand usor (-6,9%)

Pe latura importurilor, dinamica este aproape oglinda celei de la export. Valoarea
importurilor a urcat de la 2,98 miliarde EUR la 4,83 miliarde EUR (+62,4%), iar cantitatea
importata a sarit de la 2,38 milioane tone la 4,15 milioane tone (+74,4%). Pretul mediu de
import a scazut de la 1 251,3 EUR/tona la 1 164,9 EUR/tona (—6,9%), ceea ce sugereaza
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ca UE a absorbit volume mari de produse ceramice relativ mai ieftine din afara spatiului
comunitar.

Soldul comercial ramane solid pozitiv, iar dependenta neta de
importuri se adanceste in teritoriul exportator net

Excedentul comercial, desi usor diminuat (—9,8%, de la 4,81 miliarde EUR la 4,34 miliarde
EUR), a ramas consistent pe tot parcursul perioadei. Indicatorul de dependenta neta de
importuri (net import reliance) a evoluat de la -7,1% la -20,6%, semn ca UE si-a intarit po-
zitia de furnizor net pentru restul lumii. In acelasi timp, ponderea exporturilor in valoarea
productiei (export propensity) a crescut de la 16,6% la 35,1%, confirmand o orientare tot
mai pronuntata a industriei europene spre pietele externe.

Indicator 2015 2025 A%
Exporturi (mld. EUR) 7,79 9,17 +17,8
Exporturi (mil. tone) 12,31 9,21 -25,2
Pret mediu export (EUR/t) 632,8 996,6 +57,5
Importuri (mld. EUR) 2,98 4,83 +62,4
Importuri (mil. tone) 2,38 4,15 +74,4
Pret mediu import (EUR/t) 1251,3 1164,9 -6,9
Sold comercial (mld. EUR) 4,81 4,34 -9,8
Dependenta neta de import (%) -7,1 -20,6 -188,41
Propensiune la export (%) 16,6 35,1 +111,1

1 Modificarea procentuala a unui indicator deja negativ semnifica adancirea pozitiei de
exportator net.

Harta comerciala se redeseneaza: China domina
importurile, SUA devin principala destinatie a exporturilor,
iar Rusia se prabuseste

Pe partea de import, China isi consolideaza hegemonia, iar India si
Serbia inregistreaza cresteri explosive

China a fost si ramane cel mai mare furnizor extra-UE, cu livrari care au urcat de la 1,23
miliarde EUR la 2,24 miliarde EUR (+82,6%), ajungand sa reprezinte aproape jumatate
din valoarea importurilor in 2025 (clasament parteneri). Turcia, al doilea partener, a
avansat cu 61,5% (la 513,7 milioane EUR). Cele mai spectaculoase ritmuri de crestere au
fost Tnsa inregistrate de India (+467,5%, pana la 360,9 milioane EUR) si de Serbia
(+199,8%, pana la 78,5 milioane EUR), ceea ce indica o diversificare treptata a surselor
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de aprovizionare. Ucraina a crescut cu 229,1% (la 61,2 milioane EUR), in pofida perturba-
rilor generate de razboi.

La export, Statele Unite devanseaza Regatul Unit, iar Rusia pierde
doua treimi din valoare

In 2015, principala piatd de export era Regatul Unit (1,11 miliarde EUR), urmati indea-
proape de Statele Unite (1,16 miliarde EUR). In 2025, SUA au ajuns la 1,86 miliarde EUR
(+61,0%), in timp ce Regatul Unit a scazut usor la 1,00 miliarde EUR (-9,8%), devenind a
doua destinatie. Alti parteneri care s-au remarcat pozitiv includ Israel (+78,8%, 321 milioa-
ne EUR), Maroc (+83,4%, 203 milioane EUR) si Elvetia (+27,9%, 524 milioane EUR). In
contrast, exporturile catre Rusia s-au prabusit de la 446 milioane EUR la numai 158 mili-
oane EUR (-64,6%), reflectand efectul sanctiunilor si al retragerii deliberate a exportatori-
lor europeni. Arabia Saudita a inregistrat si ea 0 contractie severa (-48,9%, la 169 milioa-
ne EUR).

Perturbari si volatilitate accentuata pe mai multe rute

Analiza volatilitatii (volatilitate) evidentiaza instabilitate ridicata a cantitatilor importate din
Emiratele Arabe Unite (coeficient de variatie 0,73), Rusia (0,73) si India (0,62). La export,
volatilitatea mare se regaseste pe piete precum Algeria (0,89), Arabia Saudita (0,46),
Liban (0,46) si Rusia (0,47). Platforma a detectat socuri de pret notabile (socuri de pret):
pretul importurilor din Ucraina a sarit cu 52,6% in 2022 (anul invaziei), cel al exporturilor
spre Marea Britanie a crescut cu 47,3% Tn 2017 (ajustari post-Brexit), iar pretul exporturilor
catre SUA s-a majorat cu 40,7% Tn 2022, pe fondul inflatiei globale si al perturbarilor
lanturilor de aprovizionare.

Specializarea pe segmentele de valoare sustine
competitivitatea: produsele tehnice si sanitare domina
exporturile, placile ceramice domina importurile

Segmentele cu pret unitar foarte ridicat — articole tehnice (6909) si
sanitare (6910) — poarta greutatea exporturilor

Structura exporturilor pe subcapitole (comparatie produse) dezvaluie o ierarhie clara a va-
lorii adaugate. Produsele tehnice si de laborator (cod 6909) au un pret unitar mediu de 24
718 EURItona in 2025, dominand clasamentul valoric al exporturilor, desi volumele sunt
modeste (48 mii tone). Articolele sanitare (cod 6910, 4 841 EUR/tona) si ceramica refrac-
tara pentru constructii (cod 6902, 1 902 EUR/tona) completeaza tabloul exporturilor cu
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valoare mare pe unitate. Produsele ,n.e.s.” (cod 6914) au inregistrat, de asemenea, 0
crestere puternica a pretului, ajungand la 2 896 EUR/tona.

Placile ceramice (6907) domina volumele, dar preturile lor sunt mult
inferioare segmentelor de nisa

Atéat la import, cat si la export, placile si dalele ceramice (cod 6907) ocupa primul loc ca
volum. Tn 2025, UE a importat 2,09 milioane tone de placi, la un pret mediu de doar 338
EUR/tona, in timp ce a exportat 6,55 milioane tone la 693 EUR/tona. Diferenta de pret re-
flecta specializarea europeana pe segmente de calitate superioara, in timp ce importurile
masive din China si Turcia acopera gamele de pret mai accesibile. De remarcat evolutia
divergenta a pretului exporturilor acestui cod: dupa un minim de 461 EUR/tona in 2018,
acesta a urcat constant, semn al repozitionarii pe segmente premium.

Italia si Spania raman liderii incontestabili ai exporturilor, iar statele
membre din est castiga rapid teren

Conform datelor privind specializarea (specializare), cei mai specializati exportatori din UE
sunt:

* Portugalia (RSCA 0,55, RCA 3,49)
* Italia (RSCA 0,47, RCA 2,76)

» Spania (RSCA 0,45, RCA 2,60)

* Bulgaria (RSCA 0,38, RCA 2,24)

* Polonia (RSCA 0,19, RCA 1,48)

Italia raméane cel mai mare exportator din UE, cu livrari de 2,50 miliarde EUR in 2025, ur-
mata de Spania (2,59 miliarde EUR), conform clasamentului reporterilor (raportori). Ger-
mania, desi mare exportator pe segmentul produselor tehnice, are o specializare relativ
moderatd (RSCA —0,09). In ultimul deceniu, Polonia a cunoscut o expansiune notabild a
exporturilor (+29,9%, la 469 milioane EUR), iar Franta a urcat cu 20,5%. In schimb, Austria
a nregistrat un recul de —37,5%, probabil ca urmare a pierderii pietelor estice.

Pe partea de import, concentrarea furnizorilor (concentrare) a crescut: indicele Herfindahl-
Hirschman (HHI) pentru valoarea importurilor a urcat de la 2 046 la 2 435, semn ca depen-
denta de cativa mari parteneri (China, in primul rand) s-a accentuat. In contrast, exporturi-
le raman foarte diversificate (HHI valoric de doar 680), ceea ce reduce riscul pentru
producatorii europeni.
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Concluzie

Comertul UE cu produse ceramice a traversat, intre 2015 si 2025, o faza de maturizare si
reorientare strategica. Cresterea valorii exporturilor a fost posibila prin scumpirea unitara a
marfurilor livrate, pe fondul scaderii volumelor fizice, ceea ce indica o migrare catre
segmente superioare de pret si calitate. Importurile, dimpotriva, s-au extins masiv cantita-
tiv, pretul mediu coborédnd usor, ceea ce reflecta aprovizionarea cu produse de larg
consum din China, Turcia si India. Pozitia de exportator net s-a consolidat, iar industria
europeana si-a dublat gradul de orientare spre pietele terte.

Din punct de vedere geografic, ascensiunea Chinei si prabusirea Rusiei sunt cele mai
marcante schimbatri, in timp ce SUA au devenit principala piata de desfacere. Volatilitatea
ramane ridicata pe rute expuse riscurilor geopolitice, iar concentrarea importurilor
reprezinta o vulnerabilitate potentiala. Pe plan intern, statele membre sudice isi pastreaza
avantajul competitiv pe segmentele de nisa, iar Polonia si alti producatori estici isi sporesc
rapid cota de piatd. In ansamblu, sectorul ceramic european se dovedeste rezilient Si
capabil sa transforme presiunile externe in oportunitati de crestere a valorii adaugate.

Generat la 2026-07-25 pe baza datelor de la tradedashboard.eu

Raport generat de o masina: accelereaza analiza umana, chiar cu riscul de a o induce
uneori in eroare. Nu o poate inlocui niciodata complet.

Daca aveti nevoie de consiliere privind politica comerciala europeana sau de reprezentare
a intereselor dvs. la Bruxelles, nu ezitati sa ma contactati la support@tradedashboard.eu.
Veti gasi CV-ul meu la aceasta adresa.
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