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Rozwdj rynku: Olejki i kosmetyki (CN 33) — 2015-2025

Wprowadzenie

Niniejszy raport analizuje ewolucje unijnego handlu towarami objetymi dziatem CN 33 —
olejki eteryczne, preparaty perfumeryjne, kosmetyczne i toaletowe — z krajami spoza UE w
latach 2015—-2025. Opierajac sie wytgcznie na danych z panelu Przeglad ogdlny, przedsta-
wiamy gtéwne dynamiki po stronie wartosci, wolumenu, struktury geograficznej i produkto-
wej, a takze zmiany w zakresie specjalizacji panstw cztonkowskich oraz autonomicznosci
sektora.

Trwaty wzrost eksportu i rosnagca nadwyzka handlowa UE

W analizowanym okresie unijny handel kosmetykami i kompozycjami zapachowymi cha-
rakteryzowat sie dynamicznym wzrostem eksportu, ktory rost szybciej niz import, znaczaco
powiekszajgc dodatnie saldo wymiany.

Wartos$c¢ unijnego eksportu wzrosta o 70%, a nadwyzka handlowa
powiekszyta sie o 75%

Jak pokazuje Przeglad ogdlny, warto$¢ eksportu UE w dziale 33 wzrosta z 27,1 mld EUR
w 2015 r. do 46,1 mid EUR w 2025 r. (+70,0%), natomiast import zwiekszyt sie z 8,7 mid
EUR do 13,8 mld EUR (+59,4%). Saldo handlowe wzrosto tym samym z 18,4 mld EUR do
32,3 mld EUR (+75,0%).

Rok Eksport (mld EUR) Import (mld EUR) Saldo (mld EUR)
2015 27,1 8,7 18,4
2020 27,1 9,4 17,6
2025 46,1 13,8 32,3

Warto zauwazy¢, ze pandemia COVID-19 przejsciowo ostabita obroty w 2020 r. — eksport
spadt do 27,1 mld EUR — jednak juz od 2021 r. widoczne jest silne odbicie.

Wzrost napedzany byt zaréwno wiekszym wolumenem, jak i
wyzszymi cenami jednostkowymi

W latach 2015-2025 wolumen eksportu zwiekszyt sie 0 21,9%, a przecietna cena jednost-
kowa 0 39,5%. Po stronie importu wolumen wzrost o 20,7%, a cena o0 32,1%. Oznacza to,
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Ze unijne przedsiebiorstwa skutecznie przesuwaly swoj eksport w kierunku drozszych,
bardziej wartosciowych produktéw (,premiumizacja”).

Sektor staje sie coraz bardziej zorientowany na rynki pozaunijne

Wskaznik sktonnosci do eksportu (stosunek eksportu do produkcji sprzedanej) wzrost z
38,2% w 2015 r. do 98,0% w 2024 r., a uiemna zalezno$¢ od importu netto pogtebita sie z
-30,6 do —241,9 (im nizsza warto$¢, tym wieksza nadwyzka eksportowa). Szczegdbty
ilustruje wykres Sktonno$é do eksportu oraz Zalezno$é od importu netto. Swiadczy to o ro-
shgcym znaczeniu rynkéw zagranicznych dla unijnych producentéw i umacnianiu ich kon-
kurencyjnosci.

Dywersyfikacja geograficzna wymiany: nowi kluczowi
partnerzy i spadek koncentracji

Struktura partnerow handlowych ulegta w badanym dziesiecioleciu istotnym przemianom.
Import ulegt wyraznej dywersyfikacji, a w eksporcie na znaczeniu zyskaly rynki azjatyckie i
Bliskiego Wschodu.

Import zdywersyfikowat sie dzieki szybkiemu wzrostowi dostaw z
Chin i innych krajow

W 2015 r. najwiekszym dostawcag spoza UE byta Wielka Brytania (3,1 mld EUR), przed
USA i Szwajcarig. Do 2025 r. warto$¢ importu z Wielkiej Brytanii spadta do 2,9 mid EUR (-
6,1%), podczas gdy import z Chin wzrést ponad trzykrotnie — z 0,5 mld EUR do 1,6 mlid
EUR (+207,6%). Bardzo dynamicznie rosty takze zakupy z Turcji (+169,5%), Brazylii
(+187,0%) i Indii (+94,6%). Udziat Korei Potudniowej, choC relatywnie mniejszy, réwniez
gwaltownie sie zwiekszyt. W efekcie wskaznik koncentracji HHI dla importu obnizyt sie z
2 185 do 1 302 (—40,4%), co potwierdza postepujacg dywersyfikacje zrodet (Koncentracja
HHI).

W eksporcie umacniaja sie Stany Zjednoczone, Chiny i
Zjednoczone Emiraty Arabskie

W 2025 r. najwiekszym odbiorca unijnych kosmetykow i olejkéw pozostaty USA (7,7 mid
EUR, +58,5% wzgledem 2015 r.). Jednak najbardziej spektakularny wzrost odnotowat eks-
port do Chin — z 0,7 mld EUR do 3,0 mld EUR (+322,6%). Eksport do ZEA zwiekszyt sie
ponad dwukrotnie (z 1,1 do 2,3 mld EUR, +117,1%), a do Turcji prawie dwukrotnie
(+97,6%). Eksport do Wielkiej Brytanii, mimo Brexitu, réwniez wzrést do 5,3 mild EUR
(+26,9%). Dywersyfikacja eksportu byta wolniejsza — HHI spadt z 737 do 625 (—15,2%), co
odzwierciedla wcigz duzag koncentracje na kilku gtéwnych rynkach.
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Najwazniejszych partneréw pod wzgledem wartosci przedstawia Najwazniejsi partnerzy.
Ponizej zestawienie dla 2025 r.:

Partner Wartos¢ 2025 Zmiana Partner Wartos¢ 2025 Zmiana
(eksport) (mid EUR) 2015-2025 (import) (mid EUR) 2015-2025
USA 7,7 +58,5% WIk. Brytania 2,9 —6,1%
WIk. Brytania 5,3 +26,9% USA 2,6 +45,0%
Chiny 3,0 +322,6% Szwajcaria 2,2 +19,3%
ZEA 2,3 +117,1% Chiny 1,6 +207,6%
Szwajcaria 2,0 +65,5% Turcja 0,4 +169,5%
Rosja 2,0 +4,5% Brazylia 0,3 +187,0%
Turcja 1,7 +97,6% Indie 0,3 +94,6%

Produkty i specjalizacje: segmenty premium napedzaja
eksport, a Francja i Irlandia dominuja

Struktura towarowa handlu wskazuje na wyrazng dominacje kosmetykdéw do pielegnacji
skory oraz perfum, a produkcja i eksportem specjalizujg sie przede wszystkim Francja,
Irlandia, Hiszpania i Wiochy.

Ponad potowe eksportu stanowia kosmetyki pielegnacyjne (CN
3304) i kompozycje zapachowe (CN 3302)

Z danych Poréwnanie produktow wynika, ze w 2025 r. eksport dziatu 33 napedzaty przede
wszystkim trzy segmenty: preparaty do pielegnacji skéry (CN 3304) — 15,3 mld EUR, per-
fumy i wody toaletowe (CN 3303) — 11,1 mild EUR oraz mieszaniny substancji zapacho-
wych (CN 3302) — 11,6 mid EUR. W imporcie rowniez dominowaty kosmetyki pielegnacyj-
ne (CN 3304, 4,9 mld EUR), ale istotng role odgrywaty tez olejki eteryczne (CN 3301, 1,4
mld EUR), co odzwierciedla zapotrzebowanie przemystu na surowce zapachowe.

W calym okresie obserwowano systematyczny wzrost udziatu i wartosSci segmentow o
wyzszej marzy, przy jednoczesnym wzroscie cen jednostkowych.

Francja, Irlandia i Hiszpania to unijni liderzy eksportu; w imporcie
rosSnie rola Niderlandéw

Wedlug Specjalizacja krajow, w 2025 r. najsilniejszg ujawniong przewage komparatywng
(RSCA) w dziale 33 miaty Francja (0,48), Irlandia (0,41), Cypr i Chorwacja. Francja dostar-
czyta 22,4% unijnego eksportu pozawspélnotowego (14,5 mld EUR w 2025 r., +81,6%
wzgledem 2015 r.), a Irlandia — 5,1% (7,3 mld EUR, +30,1%). Bardzo szybko rosty tez
eksporty Hiszpanii (+160,2%) i Wioch (+136,9%), wspierane przez inwestycje w marki pre-
mium.
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Po stronie importu najwiekszym odbiorcg pozostawata Francja (3,5 mld EUR), przed Ni-
derlandami (2,6 mld EUR, +168,2%) i Niemcami (1,9 mld EUR). Zwraca uwage dynamicz-
ny wzrost importu przez Niderlandy, co moze Swiadczyc o ich roli jako hubu logistycznego.

Produkcja unijna ro$nie wartosciowo, cho¢ w wolumenie nie
odbudowata rekordow sprzed lat

Dane o Wolumenie produkcji wskazuja, ze wartos¢ produkcji sprzedanej wzrosta z 23,9
mlid EUR (2015 r.) do 33,4 mld EUR (2024 r., +45,9%). Jednoczes$nie wolumen produkcji w
kilogramach podlegat duzym wahaniom i pozostaje znacznie ponizej rekordowego pozio-
mu 1,62 mid kg z 2003 r. (w 2024 r. wyniost 278 min kg), co jest konsekwencjg zmian me-
todologicznych  oraz  prawdopodobnego przesuniecia w  kierunku  produktéw
skoncentrowanych i o wyzszej wartosSci jednostkowe;.

Whioski

W latach 2015-2025 unijny handel olejkami eterycznymi i kosmetykami (CN 33) wyrézniat
sie imponujgca dynamikg eksportu, ktory rost znacznie szybciej niz import, generujac
coraz wiekszg nadwyzke handlowg. Wzrost ten opierat sie zaréwno na zwiekszaniu wolu-
menu, jak i na wyraznym przesuwaniu sie w gore cen jednostkowych. Struktura geogra-
ficzna wymiany ulegta dywersyfikacji — z jednej strony import zyskat nowe, konkurencyjne
zrodta (Chiny, Turcja), a z drugiej eksport umocnit swg obecno$¢ w Azji i na Bliskim
Wschodzie, nie tracgc przy tym kluczowych rynkéw anglosaskich. Wewnatrz UE dominuja-
ca rola Francji, Irlandii i Hiszpanii jako eksporteréow oraz Niderlandéw i Francji jako
importerow podkresla wysoki stopien specjalizacji i koncentracje produkcji w krajach o
silnych markach kosmetycznych. Nalezy jednak monitorowa¢ napiecia geopolityczne i ce-
nowe (np. szoki cenowe w 2020-2022 r.), ktére moga wptywac na stabilno$¢ tancuchéw
dostaw, szczegodlnie w segmencie surowcow zapachowych.

Wygenerowano 2026-07-24 na podstawie danych z tradedashboard.eu

Raport wygenerowany maszynowo: przyspiesza analize cztowieka, cho¢ czasami moze jg
wprowadzi¢ w btad. Nigdy nie moze jej w petni zastgpic.

Jesli potrzebujesz porady dotyczacej europejskiej polityki handlowej lub reprezentacii
Twoich interesow w Brukseli, nie wahaj sie skontaktowa¢ ze mng pod adresem sup-
port@tradedashboard.eu. Znajdziesz moje CV pod tym adresem.
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