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Evolutia pietei: Carti si produse tiparite (CN 49) — 2015-
2025

Introducere

Prezentul raport analizeaza dinamica comertului Uniunii Europene cu tarile terte pentru
produsele din capitolul 49 (carti, ziare, imagini imprimate si alte articole tiparite) n
intervalul 2015-2025. Pe baza datelor agregate, oferim o imagine de ansamblu si trei
perspective structurate, sprijinite de indicatori din sursa Tradedashboard.

1. Reducerea volumelor si cresterea preturilor:
transformarea structurii comertului UE cu produse tiparite

Volumul exporturilor UE s-a contractat dramatic, in timp ce
valoarea a scazut doar marginal, semnaland o schimbare catre
produse cu valoare unitara mai mare.

De-a lungul deceniului, cantitatea exportata de articole din capitolul 49 a scazut cu 57,6%,
de la 939,3 mii de tone in 2015 la 397,9 mii de tone n 2025. in acelasi timp, valoarea
exporturilor a Tnregistrat o reducere mult mai modesta, de doar 7,3% (de la 5,03 miliarde
EUR la 4,66 miliarde EUR). Aceasta decuplare indica o deplasare substantiala a mixului
de produse exportate catre articole mai scumpe pe unitatea de masa.

Importurile au urmat o traiectorie similara, dar mai moderata,
mentindnd un excedent comercial in scadere.

Importurile UE au pierdut 14,9% din volum (de la 437,1 mii de tone la 371,9 mii de tone),
insa valoarea lor a crescut cu 9,8% (de la 3,17 miliarde EUR la 3,48 miliarde EUR).
Balanta comerciald, desi ramane pozitiva, s-a redus cu 36,7%, de la 1,86 miliarde EUR la
1,17 miliarde EUR. Astfel, surplusul UE s-a erodat, pe masura ce cresterea valorii
importurilor a depasit dinamica exporturilor.
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Preturile unitare la export au crescut cu peste 100%, depasind
cresterea preturilor de import, ceea ce reflecta o repozitionare
calitativa a ofertei europene.

Pretul mediu de export (valoare/cantitate) a urcat de la 5.353 EUR/tona in 2015 la 11.710
EUR/tona in 2025 (+118,8%), in timp ce pretul de import a avansat de la 7.257 EUR/tona
la 9.370 EUR/tona (+29,1%). Ritmul mult mai accentuat al scumpirii exporturilor sugereaza
ca firmele europene s-au orientat catre segmente superioare de valoare adaugata (de
exemplu imprimate de securitate, carti de lux, materiale tehnice), compensand astfel
reducerea volumelor fizice.

Indicator 2015 2025 Variatie (%)
Exporturi (mld. EUR) 5,03 4,66 -7,3

Volum exporturi (mii tone) 939,3 397,9 -57,6

Pret export (EUR/tond) 5.353 11.710 +118,8
Importuri (mld. EUR) 3,17 3,48 +9,8

Volum importuri (mii tone) 437,1 3719 -14,9

Pret import (EUR/tona) 7.257 9.370 +29,1

Sold comercial (mld. EUR) 1,86 1,17 -36,7

Tabel sinteza — date disponibile Tn General Overview

2. Reconfigurarea parteneriatelor comerciale: de la Regatul
Unit catre China si Statele Unite

China a devenit aproape egalul Regatului Unit ca principal furnizor
de produse tiparite, dublandu-si aproape cota de piata in deceniu.
Importurile din China au crescut cu 78,5%, de la 567 milioane EUR la 1.011 milioane EUR
in 2025, in timp ce achizitile din Regatul Unit au scazut cu 25,7%, de la 1.400 milioane
EUR la 1.040 milioane EUR. Diferenta dintre cele doua s-a redus substantial, iar Tn volum
China a depasit deja UK-ul (194 mii tone fata de 77 mii tone in 2025). Acest trend
reconfigureaza dependenta europeana de importurile tiparite.

Statele Unite au castigat teren atat ca piata de export, cat si ca
sursa de import, in timp ce parteneri traditionali precum Norvegia
si Rusia si-au redus drastic contributia.

Exporturile UE catre SUA au avansat cu 64,5% (de la 380 milioane EUR la 625 milioane
EUR), iar importurile din SUA au crescut cu 18,0% (la 514 milioane EUR). In contrast,
exporturile catre Norvegia s-au prabusit cu 49,4%, iar cele catre Rusia cu 89,3% (de la
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180 milioane EUR la doar 19 milioane EUR), ca urmare a sanctiunilor si a deturnarii fluxu-
rilor comerciale. Pe segmentul de importuri, India (+101,8%) si Bosnia si Hertegovina
(+139,7%) au inregistrat cresteri exponentiale, desi de la baze mai reduse.

Exporturi Exporturi Variatie Importuri Importuri Variatie
Partener 2015 (mil. 2025 (mil. (%) ’ 2015 (mil. 2025 (mil. (%) ’

EUR) EUR) ? EUR) EUR) 0
pegatll 3 013 770 240  1.400 1.040 25,7
China 92 110 (export) 567 1.011 +78,5
Statele
Unite 380 625 +64,5 436 514 +18,0
Norvegia 364 184 -49,4 - - -
Rusia 180 19 -89,3 - - -
Canada 122 140 +14,3 83 98 +17,4
India - - - 23 47 +101,8
Bosniasi _ - - 15 35 +139,7
Hert.

Tabel selectiv — detalii la Top Partners

Diversificarea partenerilor este confirmata de scaderea indicelui
HHI, sugerand o mai mare rezilienta a lanturilor de aprovizionare.
Indicele de concentrare HHI pentru importuri a scazut de la 2.524 la 2.085 (-17,4%), iar
pentru exporturi de la 1.112 la 957 (-14,0%). Aceasta descrestere reflecta o repartizare
mai echilibrata a fluxurilor comerciale, UE reducand dependenta de cativa parteneri mari Si
apeland la o gama mai larga de furnizori si piete de desfacere.

3. Specializarea statelor membre si noii poli de export din
UE

Malta, Letonia, Estonia si Polonia se afirma ca state puternic
specializate in exportul de produse tiparite, in timp ce tari precum
Finlanda si Irlanda sunt slab orientate catre acest sector.

in 2025, indicele de specializare RSCA indica valori ridicate pentru Malta (0,639, RCA =
4,54), Letonia (0,584, RCA = 3,81), Estonia (0,389, RCA = 2,28) si Polonia (0,332, RCA =
1,99). Aceste economii, adesea de dimensiuni mici si medii, au dezvoltat avantaje compa-
rative notabile Tn industria tipariturilor. La polul opus, Finlanda (—0,810), Irlanda (-0,745) si
Portugalia (—0,543) prezinta o prezenta minima a acestui sector in exporturile lor.
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Cresterea spectaculoasa a exporturilor Poloniei si Maltei (+84% si
+164%) a contrabalansat partial declinul Germaniei, Frantei si
Tarilor de Jos.

n randul statelor membre, Germania ramane cel mai mare exportator, dar valoarea sa a
scazut cu 14,3% (la 1.360 milioane EUR). Franta (-18,1%) si Tarile de Jos (—28,3%) au
inregistrat de asemenea contractii. In schimb, Polonia a urcat cu 84,4% (ajungand la 360
milioane EUR) si Malta cu 164,0% (la 325 milioane EUR). Aceste evolutii reorganizeaza
geografia exporturilor comunitare, cu un centru in crestere in Europa Centrala si de Est Si
Tn mici economii insulare.

Stat membru exportator 2015 (mil. EUR) 2025 (mil. EUR) Variatie (%)
Germania 1.587 1.360 -14,3
Franta 705 578 -18,1

Tarile de Jos 409 294 -28,3
Polonia 195 360 +84,4

Malta 123 325 +164,0
Italia 406 455 +12,1

Vezi distributia pe state membre la Top Reporters

Segmentul ,,printed matter n.e.s.” (4911) domina atat cresterea
importurilor, cat si structura exporturilor, reflectand importanta
materialelor publicitare si a documentatiei tehnice.

Descompunerea pe subcapitole evidentiaza ca pozitia 4911 (alte tiparituri, inclusiv imagini
si fotografii) a devenit principalul segment de export, cu 1.860 milioane EUR in 2025,
depasind cartile (4901 — 1.705 milioane EUR). La import, 4911 a ajuns la 989 milioane
EUR, cu o crestere semnificativa a pretului unitar de la 8.370 EUR/tona la 12.240 EUR/
tond. Securitatea documentelor (4907 — timbre, bancnote) ramane un domeniu de exce-
lenta pentru exporturile UE (469 milioane EUR), unde valorile unitare sunt extrem de
ridicate (51.764 EUR/tona in 2025). Tn planul importurilor, cresterea rapida a cartilor pentru
copii (4903: +118% in valoare) si a calendarelor (4910: +32%) indica o cerere europeana
diversificata.

Concluzie

Comertul Uniunii Europene cu produse tiparite a cunoscut o transformare profunda in
perioada 2015-2025. Volumele fizice s-au prabusit, dar valoarea comerciala s-a mentinut
relativ stabila datoritd unei cresteri puternice a preturilor unitare, semn ca produsele
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tranzactionate au migrat catre segmente cu valoare adaugata ridicata. Partenerii traditio-
nali precum Regatul Unit, Norvegia si Rusia si-au pierdut din importanta, in timp ce China
si Statele Unite au devenit parteneri-cheie, iar lanturile de aprovizionare s-au diversificat.
Tn interiorul UE, noi poli de export au aparut in Malta, Polonia si statele baltice, contraba-
lansand declinul unor economii mari. Aceste dinamici contureaza o industrie mai compac-
ta, mai sofisticata si mai orientata global, adaptata erei digitale dar inca relevanta prin
produsele de nisa si securitate.

Generat la 2026-07-25 pe baza datelor de la tradedashboard.eu

Raport generat de o masina: accelereaza analiza umana, chiar cu riscul de a o induce
uneori in eroare. Nu o poate inlocui niciodata complet.

Daca aveti nevoie de consiliere privind politica comerciala europeana sau de reprezentare
a intereselor dvs. la Bruxelles, nu ezitati sa ma contactati la support@tradedashboard.eu.
Veti gasi CV-ul meu la aceasta adresa.
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